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RADIOSCOPIE 80

L' equipe Assomoda

En septembre et octobre 77, nous vous présentions les por-
traits de tous ceux qui sont et font Assomoda. Les Assomo-
diens, Tels qu’ils sont, ce qu’ils aiment, avec leurs qualités...
et leurs faiblesses, Cette radioscopie n’a qu'un but : vous
permetire de mieux connaitre cette équipe Assomoda,

Depuis 77, le groupe sest étendu : il était donc temps de
vous présenter tous ces nouveaux membres, En voici Ia
premiére partie : la suite de ce panorama sera publiée dans

notre prochain numéro,

Lue Dheedene

30 ans avoués, l'oeil char-
meur, la barbe esquissée,
Pallure romantique, une sor-
te de Gérard Philippe au
Trade Mart,ce Luc Dheedene,
vétu en demi-teintes a 'ita-
lienne. Ses clients doivent
étre 4 son image ou la ven-
dre,., Bien,

Cet amateur en apparence‘

est un véritable profession-
nel. Sagitaire, il connait
I'obstacle et sait s’organiser
pour gagner sérieusement.
Venu comme assistanf-ven-
deur en 1973, il devient, en
1977, seul gérant de sa fir-

me Fashion Club 70. Extré- |

mement organisé, il pros-
pecte continuellement le
marché du vétement homme
de qualité et se tient parfai-
tement au courant de la vie
des firmes qu’il représente.
Il sait - et il aime ! - qu’aprés
chaque saison, il faut recom-
mencer pour réussir,

B dit :

— Je ne suis pas un simple
vendeur, mais un adminis-
frateur, un conseiller, un ar-
bitre s’ fautr prendre ses
responsabilités.

Mon public visé est celui des
meilleures boutiques Hom-
mes en Belgique. On me
fait confiance parce qu'on
sait que j'ai étudié sous tous
ses angles la diffusion sérieu-
se de la collection présefttée,
Ce doit toujours étre du sé-
rieux,

Luc Dheedenese considére
comme le trait d’unjon
entre les producteurs alle-
mands et jtaliens (actuelle-
ment 5 grandes firmes) de
haute qualité i prix moyens
cependant et les quelque
120 points de vente belges
actuels qui exigent une ‘cer-
taine personnalisation en
mode masculine,

Une mode qui englobe le

- costume, certes, mais encore

la maille, le cuir, I’imper, le

. cautions,
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sportswear, le sport d'hi-
ver, Une mode qui 4 1'ave-
nir devant “LUI”,

Hélas, pour les soupirantes
éventuelles, Luc est marié
depuis 1972 4 une ravissan-
te esthéticienne, directrice
d’un institut connu, dont il
apprécic vivement les criti-
ques et conseils sur un plan
esthétique lorsquw’il choisit
sa collection.

Avec elle et ses deux gar-
gons : Miguel et Gregory, 6
ans et 3 ans, il passe des
week-ends en famille, 11
ocublie sa passion du tennis
et son amour des rallyes au-
tos belles voitures du temps
qu'il était célibataire,
Peut-étre, avec les fils, un
jour, fera-t-il du surf, La lut-
te, I'obstacle, ¢’est la vie !
Dans l’instant, il retrouve
I’'obstacle dans la mode mas-
culine i défendre et a4 ven-
dre. La mode le tient, Mais
puisqu’il aime ca! Et réus-
sit. .

Bien sOr, il prend ses pré-
il aggrandit son
show-room, Ce show-room
qui donne, bien gir, sur 'al-
lée Assomoda. Une allée pas
comme les auires au Trade
Mart. Une allée ou les murs
sont peints de paysages
naifs qui vous invitent 4 fli-
ner, & réver,,, Pour mieux
découvrir son souhait de
commergant acheteur: de
bons modéles bien présen-
tés et garantis sérieux. Avec
un service aprés-vente de
{'importateur qui a pignon
sur cette rue passante, Pas

du tout comme les autires,

In september en oktober 77 hebben wij u het portret gete-
kend van al wie bij Assomoda betrokken is, De Assomo-
diens. Wat ze zijn, waarvan ze houden, hun kwaliteiten... en
zwakheden, Deze radioscopie heeft slechts één doel : u een
beter beeld te geven van de Assomoda ploeg,

Sedert 77 heeft de groep zich uitgebreid : vandaar dat de
nieuwe leden voorgesteld moesten worden, Dit is het eerste
deel : het vervolg van dit overzicht vindt u in onze volgend

nummer,

Luc Dheedene _
|
30 jaar zonder schroom,
charmante blik, fijnbesne-
den baard, romantische al-
lure, een soort Gérard Phi-
lipe op de Trade Mart dat is
LucDheedene, gekleedop z’n
Italiaans in halve-tinten, De
klanten houden van deze sil-
houet en verkopen ze goed.
Een vakman met de aanblik
van e¢en amateur, Boog-
schutter, Hij weet waar de
schoen wringt en organiseert
zich degelijk om die hinder-
paal te overwinnen.
Aanvankelijk assistent-ver-
koper in 1973 wordt hjj in
1977 de enige gerant van
zijn firma Fashion Club 70.
Hij is een zorgvuldig georga-
niseerd mens, houdt zich op
de hoogte van wat er reilt en
zeilt op het gebied van heren
mode en weet precies wat er
gebeurt in de schoot van de
firma’s die hij vertegenwoor-
digt. Hij weet - en dat is de
grote aantrekkelijke uitda-
ging - dat elk seizoen een
nieuwe start betekent,

Hij bekent :

— Ik ben geen gewone ver-
koper, maar een beheerder,
een raadgever, een scheids-
rechter als het er op aankomt
verantwoordelifjkheden  te
nemen, .

Het publiek dat ik zoek is
dat van de beste Heren boe-
tieks in Belgié. Ik krijg het
verfrouwen van mifn klan-
ten omdat jedereen weet dat
ik de verspreiding van de
kollektie tot in de kleinste
details bestudeerd heb, Fen
zeer serieuze bezigheld frou-
wens "

Luc Dheedene ziet zichzelf
een verbindingspunt tussen
Duitse en Italiaanse produ-
centen met klasse en gemo-
dereerde prijzen (op dit’
ogenblik 5 grote firma’s) en
de enkele 120 verkooppun-
ten in Belgi€ die een eigen
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persoonlijke benadering van
de herenmode vereisen, Een
mode met kostuum, van-
zelfsprekend, maar ook tri-
ko, leer, regenjassen, sports-
wear, wintersport. Een mo-
de die in de toekomst “LUI"
heet,

Voor mogelijke bewonder-
aarsters moet gezegd wor-
den dat Luc al in 1972 ge-
trouwd is met een mooie
schoonheidsspecialiste, di-
rectrice van een bekend ins-
tituut, en trouwe raadgeef-
ster en criticus op esthetisch
vlak als het gaat om de keu-
ze van zijn kollektie, Met
haar en zijn twee zonen:
Miguel en Gregory, 6 en 3
jaar, houdt hij van familiale
weekends, Hij vergeet er z’'n
passie voor tennis en z'n
grote liefde voor rallyes old
style cars bij de grote be-
zetenheid van z'n vrijgezel-
lenleven.,

Met z'n zonen, later, denkt
hij misschien aan surf, Het
gevecht, de hinderpaal, dat
is leven |

Op dit ogenbiik ligt die hin-
derpaal in de herenmode die
moet verdedigd en verkocht
worden. D¢ mode houdt
hem in haar groep. Gelukkig
houldt hij daarvan, En slaagt
hij !

Natuurljjk neemt hij z'n
voorzorgen : hij is aan ver-
ruiming toe van z’n show-
room, Die show-room die
uitkijkt - hoe kan het anders-
op de Assomoda laan, Een
laan die anders is dan de an-
deren van de Trade Mart,
Een laan waarvan de muren
beschilderd zijn met naieve
landschappen die tot slente-
ren, tot dromen uitnodigen..,
Om daarna weer met twee
voeten op de begane grond
te komen: uitstekende,
goed gepresenteerde model-
len met waarborg, En een
naverkoopdienst van de
porteur die uitkijkt op deze
drukke straat, Echt, een
straat zoals geen andere !



TENDANCES

LUC DHEEDENE,

AGENT EXCLUSIF DE
COLLECTIONS ITALIENNES

«Les ltaliens sont les
Japonais de I'Europe». Qui
ne sauraif mieux définir le
savoir-faire italien que le
sémillant Luc Dheedene 2
Ce jeune Anversois est «le»
spécialiste de la mode
italienne en Belgique.
indispensable intermédiaire
entre les créateurs italiens et
la diffusion belge, il sillonne
I"ltalie du Nord plusieurs
fois par an afin de
décrocher les collections
italiennes qui habilleront les
hommes et les femmes
belges. Moschino Couture,
Valentino Sport, Spazio,
Ozbek... en sont les
guelques exemples.

Si les Flandres constituent

80 % de la clientele belge,

Luc Dheedene entend bien
convaincre les Bruxellois et
Wallons de la qualité de la
mode italienne: «on peut

172 GAEL

compter sur 100 possibilités
de points de vente en
Belgique. Cette mode
italienne s'adresse & la’
femme de niveau social
moyen supérieur. Notre
mission s'assimile
essentiellement & des
relations publiques et &
Fassurance d'une meilleure
distribution possible de ces
marques en Belgique. Avec
chaque créateur, nous
signons un contrat exclusif».
Luc Dheedene &3t formel :
«On assiste & une véritable
explosion des collections
italiennes, C’est en ltalie
que l'on peut encore trouver
la création pure et ce, du
début & la fin de la
fabrication du vétement. En
raison de réelles affinités
entre la Lombardie et la
Belgique, notre pays
représente un atout
indispensable pour l'image
de marque des créateurs
italiens». O

THOMAS LABBAYE,
DIRECTEUR COMMERCIAL
BENETTON
BELGIQUE/LUXEMBOURG
C'estfoul... Benetton frappe
fort et jeune, tous azimuts.
Thomas Labbaye, Frangais
d’origine danoise,
chapeaute du haut de ses 24
ans tout le réseau
commercial de Benetton en

Belgique (et au Luxembourg).

De concert avec Mario Ona
et Mullio Tonolo, les deux
agents exclusifs de Benetton
pour la Belgique, le jeune
Thomas Labbaye orchestre
les variations Benetton aux
quatre coins de notre pays:
«La Belgique est-un marché
important qui ne cesse de
se développer: Genk,
Tirlemont seront nos
prochaines destinations».
Aujourd’hui, Benetton
compte 50 points de vente
en Belgique (7 rien qu’a
Bruxelles). «La mode
Benetton s’adresse & tous:
dges, nationalités, origines
confondues». United Colors

. of Benetton est plus gu’un

simple slogan: «Les lignes
Benetton sont trés jeunes en
dge et surtout en esprit:
ligne 0-12 (pour les enfants
de 2 & 16 ans), Zerotondo
{pour les bébés de é & 18
mois}, Kick 712 (de 7 & 12
ans) correspondent & des
goits et aspirations
multiples. Les adultes,
femmes et hommes
s'habillent également jeune
et en couleurs chez nous».
C'est s0r. Les Belges
préferent le classique et les

- tons unis. De tous les

échantillons envoyés de
Benetton ltalie, Thomas
Labbaye fait une minutieuse
sélection conformément au
golt belge. Depuis prés de
2 ans, Thomas Labbaye
veille & la vente des
collections et & ouverture
de nouveaux points de
vente. Une responsabilité
herculéenne. Mais son
expérience lilloise couverte:
de lauriers ne peut

~ qu'augurer de nobles et

riches perspectives pour la
Belgique. Et quand on sait
que le vert — la couleur
fétiche de Benetton — est
synonyme d'espoir... [

e

Wirs®

JAN VERSCHUERE,
ADMINISTRATEUR DELEGUE
GIANNI VERSACE BELGIQUE
Tout a commencé il y 0 20~
ans. Jan Verschuere
dirigeait une boutique de
vétements & Courtrai. Déja
les influences italiennes se
faisaient sentir. Dés 1974, il -
ouvre une boutique pour
hommes & Anvers: 80 %
des articles sont des
collections italiennes
(Valentino, pulls Armani,
Gianfranco Ferré...) et déj&
les lignes Complice
Calfagan signges Gianni
Versace ornent les vitrines
de la boutique.
Entretemps, le maitre
Versace crée sa propre
collection. Das 1980, Jan
Verschuere ouvre la
premiére boutique Gianni
Versace (hommes et
femmes) & Bruxelles
(avenue Louise). Ce fut une
remiére mondicale, hors de
‘Ialie. =
Depuis, Jan Verschuere et
Stani Janssen associés dans |
la société APPS, gérent les
trois boutigues Gianni
Versace belges (Bruxelles,
Anvers et Courtrai),
«Le style Versace est
inimitable : il cultive le
raffinement et la
sophisfication jusque dans
ses moindres détails. Et le
«lombé» est d'une simplicité
déconcertante. Toutes ses
lignes hyper-féminines |
conviennent aux femmes |
actives éprises d'élégancer».
Jan Verschuere coniréle
également la distribution
belge des collections Istante
et Versus (également crées
par Gianni Versace). B

Texte: Corinne Le Brun
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Dolce & Gabbana, Versace, Gianfranco Ferré en Moschino zijn
een aantal voorbeelden van de topmerken die hij in huis heeft.
Luc: ‘Ik ben verliefd op Italig, alles is mooi aan dit land en de
Italianen zijn de meest creatieve mensen in de wereld. Italiaanse
ontwerpers zijn niet alleen maar met kleding bezig, maar ook
met hun omgeving en de maatschappelijke ontwikkelingen en
dat is aan hun creaties te zien. Het doet ons goed om te merker
dat dit ook steeds meer in Nederland wordt herkend. Moschino
was het eerste merk dat ik importeerde, Wat mijn laatste merk
zal worden? Geen idee, voorlopig ben ik voortdurend op zoek
naar weer nieuwe mogelijkheden. Het is belangrijk om in dit vak
je ogen goed open te houden.’

Over de samenwerking met zijn zoon Miguel (23}, is hij heel te-
vreden. *Miguel is nu ongeveer twee jaar werkzaam binnen het
bedrijf en hij ontwikkelt zich goed. Hjj is, net zoals iedereen,
onderaan de ladder begonnen. Door zijn opleiding in Italig be-

TEKST: ROXANE CATZ
FOTOGRAFIE: ROBERT BENSCHOP

LUC EN MIGUEL DHEEDENE
Fashion Club '70, het bedrijf
van Luc Dheedene (46},
gevestigd in een ocude loft in
Antwerpen, viert binnenkort
feest. Dan wordt het heugelijke
feit gevierd dat Luc precies
‘twintig jaar geleden begonnen
is met het importeren van de
meest prachtige ltaliaanse col-
lecties voor de Benelux. En

dat doet hij nog steeds,

heerst hij de taal en heeft hij een goed contact met de ltalianen.
Ik hoop dat Miguel later dit bedrijf met dezelfde spirit overneemt,
maar wel op zijn manier. Hij hoeft geen kopie van mij te worden.’
‘Het is soms inderdaad best lastig,’ bevestigt Miguel. "Veel men-
sen denken dat het zoontje van de baas het stukken makkelijker
heeft binnen een bedrijf. Niets is minder waar. Er wordt juist
meer op je gelet en je moet je heel erg bewijzen. 1k kan dat ook
wel begrijpen en heb er geen problemen mee om extra mijn
best te doen. Ik heb er tenslotte zelf voor gekozen. Ik vind het
fantastisch om met mode bezig te zijn. Mijn absolute favoriet is
Dolce & GabbaOnal

Op de vraag hoe hun privé-relatie is, beginnen ze allebei te
lachen. ‘Laat ik zeggen dat ik een behoorlijke puber-periode
achter de rug heb, licht Miguel toe. ‘Het werken geeft mij veel
voldoening. Het brengt balans in mijn leven. Het samenwerken
heeft ons ook dichter bij elkaar gebracht.’



MbDEGOEROE LUC DHEEDENE OPENT NI

op 11 januari opent Luc Dbeede-
ne een nieriwe exclusieve kleding-
winkel in Antwerpen. Hoe groeil

38

FUWE WINKELIN AN TWERPEN

,Ondernemers

kunnen wat leren
Madonna”

J. CAUDRON

een boekhoutder inet eert voorlief-
de voor Yogue uit tol een van de
modepausen Vait Antwerpen?
Zifn devies is stmpel: 00k pevestig-
de waarden Runnen wat lerent
van de MIVgeneratie.

oals hij naast Ons zif, in een
_ruime sofa op de eerste verdie-

ping van zijn eerste herenzaak
Verso, heeft hij wel wat van celi Ttali-
aans zakenman met allure. Het zwar-
te lederen jasje en de glimmende
schoenen zitten als gegoten. De gsm
wordt duchtig gebruikt, en patuurlijk
is er Jliy-koffie.
Op 11 januari gaat in Aniwerpen
de nieuwe Verso open, cen winkel
waar hij vanaf midden januari heren-
en damesmode van topkwaliteit zal
verkopen in wat ooit de Deutsche
Bank was. Een indrukwekkend pand
van wel 2000 vierkante meter aan de
Lange Gasthuisstraat, dat architectu-
raal aangepakt is door Glen Sestig en
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straks het beste van Dolce & Gabba-
na, Armani, Pucci, Bikkembergs en
vele, vele andere (hoofdzakelijk Ita-
liaanse) modelabels zal verkopen.
De voorbije jaren heeft Dheedene
allerminst stilgezeten. De mode-
agentuur NV Fashion Club 70 die hij
in de jaren zeventig startte, haalt in-
tussen 50 miljoen euro omzet met
een dertigtal collecties, verdeeld in
meer dan 800 multimerkwinkels in
de Benelux. Tien jaar geleden open-
de hij de herenmodezaak Verso in de
Huidevettersstraat, en lanceerde
zich op die manier als boetiekhou-
der. Bovendien werd hij voor vijf
jaar betrokken in het ModeNatie-

VAN KLEDING
TOT PORSELEIN

In zijn nieuwe Antwerpse Verso-
vestiging zal tuc Dheedene meer
dan dames- en herenmode alleen
verkopen. ,Twee meisjes worden
momenteel opgeleid om de cosme-
tica-afdefing te runnen, Exclusieve
labels als NARS, by Terry, Aersop en
Transvital zullen er te koop aange-
boden worden. Er komt ook een ho-
me-afdeling, met het glaswerk van
Venini, het porselein van Hering, de
vaasjes van Cavalli, en meer van die
exclusieve dingetjes. Bovendien
komt er een Verso-café waarin ont-
bijt, lunch, koffie en aperitief geser-
veerd worden.”

project, gooide hij zich met Moham-
med Slassi in het Brasserie Nation-
al-verhaal en werd hij intussen be-
stuurder van het Flanders Fashion
Instirute. BEn daar houdt het niet mee
op: opnieuw doet hij een gooi naar
potenticel succes, en wel met het
nieuwe Verso-project.

,.Let wel, de oude Verso verdwijnt
niet,” zegt Dheedene. ,,Dat wordt
Diverso: een soort shoppingclub,
waar jongeren ferechtkunnen voor
de betere jeanslabels. Ik denk aan
Dolce, & Gabbana Jeans, Cavalli-
jeans en een paar Amerikaanse la-
bels die momenteel erg hot zijn,
Daarnaast ook aan Diesel, Replay en
Miss Sixty. Jongere labels, toegan-
kelijk voor een breed publick.”

Van breigoed tot haute couture
Luc Dheedene volgde een ac-
countancy-studie en ging daarna als

»Met de jaren heb ik als
verdeler inspraak ver-
worven in de samen-
stelling van collecties.

Italianen tuisteren naar
wat ik te zeggen heb.”

boekhouder aan de slag bij de brei-
goedfirma Peeters Mode in Melle.
Het boekhouden lag hem niet, de
confectie, of beter de mode des te
meer, Dheedene: ,,De Nederlandse
agent van Peeters Mode wou met me
samenwerken, Toen Trade Mart in
1974 openging, wou hij met mij in
zee maar ik had geen centen, Een
jaar later verdeelde ik Duitse collec-
ties voor de grootdistributie, in een
showroom van zestig vierkante me-
ter. Zelf vond ik die kleren niet mo-
dieus genoeg. Ik wist wat in de Itali-
aanse Vogue stond en dat leek me
zoveel interessanter. Mijn Neder-
landse partner zag daar echter niets
in en verkocht me zijn firma. Vijf
jaar lang heb ik hem toen afbetaald
voor die deal. Maar ik stond op ei-
gen benen, en besliste prospectie te
doen. Met mijn klcine autootje reed
ik over Italiaanse wegen, op zoek
naar goede fabrikanten en Jeuke mo-
de. Ik vond wat ik zocht, en verkocht
aan winkels die vandaag nog altijd
goede klanten zijn. Al snel moest ik
op zoek naar cen grotere ruimte, En
dan, begin de jaren tachtig, ontdekte
ik Franco Moschino. Wat een per-
soonlijkheid had die man. Moschinc
is voor mij de stap naar iets groters
geworden,” :

Begin de jaren tachtig sloot Dhee-
dene zich aan bij de groep Assomo-
da. Toch werd het Dheedene pas
echt menens toen hij in 1990 van
Brussel naar Antwerpen verhuisde,
naar cen pand van goed 1400 vier-
kante meter aan de Oude Leeuwen-
rui. Antwerpen was centraal gelegen
voor een agentuur die ook in Neder-
land van tel kon zijn, vond hij. Toen
hij in 1999 nogmaals verhuisde, en
uiteindelijk vier verdiepingen van
de Antwerpse 1Jzerlaan 54 betrok,
kon Fashion Club 70 voluit gaan.
Architect Vincent Var Duysen her-
dacht het cude pakhuis en gaf Fa-
shion Club 70 meteen een extra he-
dendaagse touch. ,,De verhuis van
Brussel naar Antwerpen is een extra
groeifactor geweest. In [} ] ]
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Lug Dheeden:

Belgische wiode 15 raeer dan ontiwerpers en creatieve geesten. Hel is ook zaken doen, en nadenken vper investernigen en kapitalisatie. In deze recks bestecd!

WDe Standaard” agndacht aan die awdeve kant var het sodefenomeen. Vandaag Lae Dhbeedene, de san achier Fashios Club 70,

Je moet mode soms tijd gevm

Vuit onize mcri’mnluhr
Veers Windels

v IER maanden per jaar ge-
wiet hu van Cappuccing’s en carpaccio.
Maar tekkere kolfie on Tekker eten is
niet her enige dat hem naar ltalid
Ineuge. Hij is er vooral om te wecken,
Geen wonder dus dar ik hem geregeld
tegen het lijl lenp tijdens de modeweak
van Milaan. In Bet gezelschap van
(voaral) lieren 1ent Luc Dheedene van
shawrovr naar delilé, om ais het even
kan een journalist gelukkig te maken
met cen showinvilalie en cen niemwtje
over e fanche.

Dheedens houwt in stille zijn zark uit,
maz is wal heer een stille werker méi
visie. 11ij lanceerde begin jarcn tachtig
Moschinn en ieis liver Dolce & Gabhana
i Belgie. Zine o Fashion Club 70
dlraait vamdaag 50 mifjoen euro omzet,
met een dertiglal collectes die hi; ver.
deelt in inger dan 800 multimerkyin
kels in de Beaelux,

Aks vescleler van voormamelijk liali-
amnse mede kent zowal elke winkelier
tussen Pariis €n Groningen tem. Toch

fdmlide bij 1e diversifiéren:
geleden laureerde hij de mannenmode-
winkel Verso in Aurweipen. Momenteel
liggen de plannen op lalel voor eon
winuwelijke Verso, die valgend jaar
moeL apangaan in wat tol voar kort de
Dewsche Rank was in Antwerpen. En
inen de ModeNatie onlangs de deuren
apende, was ook Dheedenc aanwezig:
niet alleen als sympathisant en heheer-
des binnen het Flanders Fashian Insti-
e, maar pok als mede-initiatiefnemer
van de Nalignal, de brasserie die mn-
dieus Antwerpen van lekker eten voor.
zieL, ,,Ha, Linda Lappa wou een brasse.
rie, maar vond niemand om die e
tunnen. fk wou dat wel doen, samen
met Stassy, de man achier de 1lippo.
droam cn de Table d'Anvers. ik vind de
MaodeNatie drouwens een schitierend

project.®
gi dere cen en ander op papier
£E7rL. 0" interview zet even de
klok stil en doet achteram kijken, wai
niet slecht is, zegr hij zell. Al lige sl
staan niet meteen in zig pawur, ,MNa
mijn accountancy-studies ging ik als
Lockhander aan de slag bij breignedize-
drijl Featers Maode in Melle. Al snel
hleek dat die accountancy me niet goed
lag en dat ik veel meer gevael had voer
confectie en mode, I Nedetlandse
agen van Pecters Made zag wal wat in
een samenweiking mer mi
Trade Mart in ‘74 opeoging, wou hij
met mij in zee, maar ik had geen
centen, Een jazr larer verdealde ik 1y
se collecties voar de groardistiibug
een shnteroom van zesiig vierkanle me-
ver. Zelf voud ik <tie kleren niet mordieus
genneg, |k bekeek toen al eens een
lializanse Vogue, en wal ik daarin nof,

0OR de pelegenheid heeft Dhea-

g7

lien jaar .

LucDheedene;, Deltalianen luisteren naarwat ik te zaggen heb.” ® Marco Merlens

leek me zoveel interrssanter. Mijn Ne-
derlandse partner 2ag daar cchier niks
in en verkacht mie zijn firma, Vijf jaar
lang heh ik hem albetaald voor die rleal.
Maar ik stond op eigen henen, en ging
praspectie doen. Mel mijn kleine au-
tonlje van toen reed ik over ltatiaanse
wegen, op 2ok naar goeie fabrikanien
en leuke made. Ik vongd wat i zoch, en
verkochi aan winkels <lie vandaag nog
steeds gaeie klanten
in Antwerpen, Rosti
snel moest ik op zock naar een grorere
ruimte En dan, begin jaren tachig,
nnidekee ik Franco Moschinn. Wal een
persaonlijkheid had die man. Hij voelde
zich helemaal geen designer, sprak al-
lijt van \eanenrk, maar wat een grap-
pige collecties! En wat cen snilt™
Begin jaren lachtig sloot Dheedene
zich aan hij de groep Assomnda, die
toen ap de Trade Mart zelfs een hele
gang bestoeg. Tach werd ket Blizedene
pas echt menens toen hij in 1990 van
Brussel maar .Antwerpen verhnisde,
naar een pand aan de Oude 1eeywen
ruj. Goed 1,400 vierkanic metes befrok
hij toen, met het kruit van de lakaan-

se mode. Annwerpen vond hij toen
ceniraal gelegen voor cen ageatwur die
ook in Nederland van tel kon zijn.
Toen Dheedene in 1999 nogmaals
vethuisde, en uiteindelijk vier verdie-
Pingen aan de Antwerpse Lzerlaan 54
bewrok, kon Fashion Club 70 voluit
gaan. Architect Vincent Van Duysen gal
het nude pakhuis zif hedemlaagse Pair
mee on <le toon was gezet. ,,De verhuis
van Rryssel naar Anwerpen is cen
extea groeifactor geweest. Hel bevestigt
alvast dat Antwerpen op modeviak wel
iels te hetekenen heell. Toen is er ook
cen helangritke fabiikant hijgekemen,
Itlierre, de mensen achter Versus en
Versace Jeans Couture, DRG en D&G
Jeans, Jusi Cavalli, en han huislijn Exté,
die de jongste jaren fors gegroel
Iet is een zeer actieve firma waar
me peifect thuis voel. Ik mag aok zeg-
gen dat ik met hen meegegroeid ben
Rand Itiieire heb ik andere vaste waar.
den. Ik ben in zee gegaan met de Prada
{iraep voor de verdeling van |lclmut
lang, ¢n met Donna Karan voor DKNY
Aclive en DKNY Jeans, om er maat
enkele te noemen. tk Leb nict allecn

=

gekozen voor ontwerpers, maar heb
ook durven kiczen voor marketing
brands, en ik heb daar nfisiekende
resultalen mee gebockl. In drie jaar tijd
heh ik veor DENY Jeans maar Kefst 260
verkoappunten in de Benelux. Uiter-
sard alicen de beste. Dat bewijsi dat
Belgig, of de Benelu, nict zo'n kleine
maitke is als vaak wordl beweerd. Na
Groot-Brittenni? is onze marks trou-
wens de groolsie voor DKNY Jeans ®

Luc Dherdene geel het prif toe: hij
heell veel geld verdiend met de ver-
kanp van de bisiijnen van Dalce & Gab.
bana. Fn 1wt vandaag is hel <lio ecn
trekker, ook voor de omzel. |, In lLalié is
hun  naamshekendheid  speciaculaic
hoog: wel 96 procent, In de rest van
Eurapa is dal nog 67 procent. Reden
genoeg voor en om verder te investe-
vent in bislijnen, die iers toegankelijker
zijn voor het grote publiek. Ge eerste
Hjn, Dolte & Gahbana, is er voor een
kleine doclgroep, topje van de ijsberg,
weet jo wel. Dan kemen D&G en D&G
Jeans, maar sinds kort {5 er ovk & Dol-
ce & Gahbana', en daar doe ik nu ook de
disttilwutie vaor. £n veel meer eigenlijk,

want ik denk de coflecrie mee i’

JWat ik doe, is meer dan een fullting
Jul:". zegr hij stilletjes. | Ves) mensen
denken dat her ophoudl mer wee
maand per seizoen dag en nachr e
werken. Dal is misschien 2o voor som-
migen. Mazar ik heb het missen de ver-
keopmomenien zo mugelifk nog druk.
ker, omdat ik heel viak naar fabrikan-
ten reis om mee de collectie op punt e
zelten. Mei de jaren heb ik als verdeler
meer en meer inspraak gekregen in de
opbamv en samensielling van bepaalde
collecies. halisnen luisteren naar wat
1k te zexgen hebh. Vioeger hadden ze
misschien niewde beste reputanie inzake
leveringen, maar dat is alleinaid veile
den tid. Nu levercn ze siipt, en ze
spelen in np wat de markr vraagt. Ze
maken zells wssenseizoencolecties.”

L RUK WORD JE NIET MEER
IN DIT VAK. HET IS EEN
KWESTIE VAN
[NVESTEREN, VERDIENEN,
EN WTFR INVESTEREN"

Als geen ander kent Luc Dheedene de
multimerkenzaken in Relgie, Neder
land en Luxemburg. , We doen het in
Belgi& nfet slechr”, zegt hij, ,maar in
Nederlamd doen winkeliers her nog iets
beter, Fashion Club 70 zit aatvarlijk in
het hogere segment, van midden ton
duur, zeg maar. £n wat mer Dat
winkeliers die durven le invesielen,
gnede zaken docn. Op de Furopese
marki scootl de Benelux erg goed. Voor
een merk dat zich kan profileren op
Belgie, is ons land trousvens een gocie
markt. Kijk naar wal momenteel in
Duitsland gebeuri: daar gasn zelis de
groolste' zaken éeéa na één dichi. e
rusten sl te veel op hun lauwveren,
terwiil ze net znuden’ moslen wakker

- blijven, en constant inspelen oy wat

komen gaat. Aan de wp geraken is één
ding. maar er blijven, dat is nog iels
anders, Een cliché, maar wel een waar-
Tgid als een koe.”

ET de opening van Vewso in
M 1992 zette Lue Dheedene gen

earsie stap richling diversifi-
calie. Ken eigen winkel openen siuille
op wal kritick van enkele klanten, maar
uiteindelijk «bde die weg. Bavendien
was Verso internalionaal qua vitstra-
ling. Een groots pand van zuim 600
vierkante meler middenin de Ancwerp-
se Fluydeveltersiraat. lien onlwerp van
archilectendug Thens en Balailte, én
hongwaardige herencoliecties die al
een Ljdje niel meer te vinden waren in
Antwerpen Versa heelt van de ecrste
dag goed gedraaid. Weet je dat we nu al
winier aan het verkapen 2ijn? (srif) Met
Valtre Thoelen heb ik daar natuurlifk
een perfecie pariner. Verso is hegonnen
mel vonrnamelijk [raliaanse labels, o
stokpaardje inderdaad. Maar nadien
heh ik er nok Belgen bij hetrakken. De
collectie van de Brusselaar Xavier Nel-
cour hebbea we een tijdje getest, maar
die ontwerper viel ong war te veel in
herhaling. De naar Antwerpen uilgewe-
ken Duiiser Ditk Schonberger hebben
we mel meer sbeees in huis gehaald,
Nei als Dirk Bikkembergs. Met Moda-
parl nv heb ik Irouwens cen apail be-
drijf gesticht dat de verdeling van Bik-
kembergs-lijnen  voar zijn rekening
neemt. We starten trouwens ook miet
wwee hieuwe Belgen: Les Hommes', de
nieuwe herenlijn van Tom Nolte en
Rart Vandenbosch, Iwee oudgedienden
van de Antwerpse Academie. (demkt
ita} 1k heb geleerd een merk niet mot-
een e dumpen als het niet goed loopi,

zowet voor Veisa als vom min agen-
Tiur. Vioeger deed ik dat misschien e
snel. 1k was 1o ongeduldig. Gaf evn
colleciie geen rijd. Mu ben ik allicht ers
ie emotioneel, igts o mild gewordon
(lacht minzaem}

vorig Jaar zijn vijltigsie verjaar-
dag, maar denki geenszins aan
afbyniwen.  Iniegendeel. Voor 2000
s1aai er immens veel ap de planning . De
kantoren san de Lzedazn worden uil
gebrend tor maar liefst 4.000 vierkante
meter. Exira magazijnen en een be-
drijfstestaussnt saan 8] ingerekend ap
het plan. En dan is & Versn 2, een
gloednicuwe bostiek waur Dheedene
upmarke! damesmode wil verkupen
Een prestigicus project dut onderdak
moet vinden in wat (o1 veor korr het
gebomwy van de Beuische Bank weas,
kartje Antwerpen. In een mix van he-
dendaagse en klassicke archileciuar ko-
men hier merken te liggen uit het
assontiment van Fashion Cluh 70, | We
hadden bij de herenwinkel dageligks
viaag naar dameskleren van dat ni-
vaau. Dau zed je aan wot nadenken. 1k wil
nergens eent callectic wegnemen van
iemand, anderzyds wil ik de viaag wel
invullen. 1k pak ook niet aleen uit me
labels die ik verdecl. Je zui hter sak
AF Vandevarst 2n HLAM vinden, ne als
Olivier Theyskens en Coswume Matw
nal. Het is de bedoeling de s van
Veesooheen over e nengen naar de
damcessinkel. 1k kan alleen hopen dat
viowwen 2ich daar even goed rullen
veelen als de heren in hun shop. D
keer i de architectour vonr sekening
van de Genise architeet Glenn Sestig.
e heeft onlangs ook de restyling van
¥erso Men gedaan™
Rijk woid je niet meer in dit vak”, zegt
Dheedene Het is een kwestie van i
vesteren, verdienen, on opnieuw inves-
teren. En dus ook veel belastingen
betalen. Ik leel natuurlijk met een be-
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paald comlort. Ik geniet van mijn <ol .
lectie vulpennen, ga geregeld gollen en -

rij met een heerlijke MWarley Davidson,
een gloadnieuwe V-road nng wel. Maar
anderzijds: je kan maar één biefsiuk per
dag eten, mochi je dat al willen. Ik doe
BEWODN vODIT, in mifn tempo. Er als ik
er even bij stilsia, dan denk ik dat ik
dagelijks mijn hobby's beoefen. Mijn
eerste hobhy is uitaraard mijn job, maar
even belangrijk is zeker het vele reizen,
en dat doe ik roch vaak, Nog een hobhy
van me is lekker eten in mooie restav
rants. Met National is datinmiddels ook
geregeld. fdache)™

Inwissen 2itten ook Miguel en Grogory
Dheedene in de firma. Ze zijn antzet-
Iend  gemotiveerd, zegt  Dhecdene,
maar hebken uiteraard nog veel e
leten. ,Hel is een droom van me om
aan die jonge mensen mijn ervaring te
mogen doorgeven en hen waim te
houden in dit vak.” Of hij zelf nog wel in
wur en vlam kan staan bij hei gnidek-
ken van icls monis? ,Fn of”, dinkt het
enthousiast. Ik kan helemas) opgaan
in cen collectic, ik vind het (rouwens
niet knnren dat een collectic wordi
algekraake. 1k heb nooit kunnen zeggen
dal ik iets alschuwelijk vond, Ik begrijp
onk niet dal journalisten dat kunnen. Je
hebt gewoon hel recht nict om dat e
7eggen van iets creatiels. Als ik denk
aan Moschino. OF aan Dolce & Gahba
na. Mijn god, die gasten staan er nng
allijd. Na al die jaren. En waaram? Ze
leven mee met dic MEV-generatie. Met
Madonna en de muziek van vandaag.
Het zijn wercldburgers. We kunnen ¢r
als andernemers zekar iets van feren.”

® Dit is de derde aflevering uit een recks
van viff. Morgen: Anki.Christine Roucka-
ert, de vrouw achter Carahine Biss. De
rorlge affeveringen verschenen op 9en
14 juli,



Brussel
Foto's: Eventattitude, [). Plas

A = b £ :
A Prins Laurent, Diego Delle Valle, Edovard Yermeulen en
Prinses Claire.

William Claxton is niet de eerste beste fotograaf. Hi is
iagendarisch en het was dan ook met groot enthousi-
asme en trots dat Tod's in Brussel ruimte aanbood om
uitzonderlijke foto's tentoon te stellen. Zelfs Prins
LLaurent en Prinses Claire kwamen op de opening.

e affiniteit van Tod’s met kunst waakte momenten die alleen een vriend
D en film maakt al sedert zijn ont- en een groot fotograaf kan vastleggen.

staan integraal deel uit van het De tentoonstelling telt 23 foto's. Steve
merk, in het bijzonder met de grote McQueen by William Claxton, Tod’s
acteur Steve McQueen. William Boetiek, Waterloosesteenweg 46.

Claxtons unieke portretten van de man
tonen de speelse kant van de tough guy
op of achter de scéne en in de onbe-

-« William Claxton en echigenole en
Pierre Degand.

¥ Diego Della Valle (President en
CEO van de Group TOD's} en
Prins Laurent.




